АНАЛІЗ РЕГУЛЯТОРНОГО ВПЛИВУ
(відповідно до статті 8 Закону України „Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності”, Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.2004 № 308).
Назва регуляторного акту: Правила розміщення зовнішньої реклами на території міста Новгород-Сіверський
Розробник документа: Юридичний відділ Новгород-Сіверскої міської ради. 
Відповідальна особа:  Шахунов М.О. тел.  21458
	№

п/п
	Розділ
	Опис

	1.
	Визначення проблеми, яку передбачається розв’язати 

	Численні зміни  до постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 № 2067 „Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами” призвели до невідповідності Положення про розміщення зовнішньої реклами на території міста Новгород-Сіверський затверджені рішенням  47 сесії міської ради 6 скликання від 12.08.2015 року в зв'язку з чим виникла необхідність прийняття  Правил розміщення зовнішньої реклами на території міста  Новгород-Сіверський, який буде відповідати визначеним законом вимогам

	2.
	Цілі регулювання 

	1. Приведення  процедури розміщення зовнішньої реклами до визначеного законодавством порядку.

2. Забезпечення паритету інтересів місцевої громади та суб'єктів господарювання при розміщенні зовнішньої реклами.

3. Надання рівних можливостей господарюючим суб'єктам  під час реалізації  потреб  у розміщенні реклами на території міста



	3.
	Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення зазначених цілей 

	Альтернатива 1 Не приводити власні нормативні документи у відповідність до норм постанови Кабінету Міністрів України.
Ця альтернатива є неприйнятною для міської влади, оскільки   діюче положення суперечить встановленим  державою типовим правилам розміщення зовнішньої реклами, що призведе до порушення прав суб'єктів, на яких  розповсюджуються вимоги діючого положення, створить підвалини антиконкурентного середовища .
Альтернатива 2  Прийняти запропоноване рішення.

Ця альтернатива є найбільш прийнятною, оскільки прийняття цього рішення надасть можливість досягнути цілей, передбачених розділом 2 цього Аналізу.

Перевага обраного виду правового регулювання ґрунтується на характері необхідних змін, що дозволять 1) пришвидшити процес отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами; 2) залучити до вирішення питання про надання відповідного дозволу громадські об'єднання, галузеві ради тощо; 3) обмежити кількість документів необхідних для отримання дозволу; 4) встановити вичерпний перелік органів та осіб, з якими погоджується дозвіл; 5)збільшити надходження до міського бюджету від розміщення зовнішньої реклами.


	4.
	Механізм, який пропонується застосувати для розв’язання проблеми
	У відповідності з Законом України «Про рекламу»,   КМУ "Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами" Новгород-Сіверській міській раді  надано право на встановлення правил розміщення зовнішньої реклами у місті Новгород-Сіверський. Даним проектом буде удосконалено механізм надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами та порядку розміщення зовнішньої реклами в місті, оскільки:
- впорядковується процесу та скорочення часу оформлення дозвільних документів;
- конкретизуються вимоги щодо розміщення та утримання рекламоносіїв на території міста;

- закріплено обов'язок  розповсюджувачів зовнішньої реклами здійснити відшкодування витрат на відновлення благоустрою, ремонт фасадів, дахів після демонтажу засобів зовнішньої реклами;

- більш чітко визначає процедуру анулювання дозволів.

Прийняття запропонованого проекту рішення Новгород-Сіверської міської ради  
Правила розміщення зовнішньої реклами на території міста Новгород-Сіверський дасть можливість забезпечити вирішення саме зазначених у цьому аналізі проблем.


	5.
	Досягнення визначених цілей у разі прийняття регуляторного акта 
	Прийняття зазначеного регуляторного акта врегулює правові відносини, що виникають між розповсюджувачами зовнішньої реклами та робочим органом, уповноваженою особою у процесі розміщення рекламних конструкцій та рекламних акцій. 
На дію регуляторного акта можуть вплинути зміни в чинному законодавстві про рекламу, та про дозвільну систему у сфері господарської діяльності, які можуть привести застосування даного акта до недоцільності.

Для впровадження вимог даного регуляторного акта органу місцевого самоврядування не потрібно додаткових витрат з міського бюджету. Таким чином, поставлені цілі досягаються при виконанні вимог цього регуляторного акта з найменшими витратами для суб'єктів господарювання, громадян та держави.


	6.
	Очікувані результати прийняття акта 
	Впровадження у дію даного рішення забезпечить вигоди та витрати викладені у Таблиці вигод та витрат (додається).


	7.
	Запропонований строк дії акта 
	Строк дії зазначеного регуляторного акта встановлюється як необмежений. У разі потреби, за підсумками аналізу відстеження його результативності, до нього будуть вноситься відповідні зміни.

При виникненні змін у чинному законодавстві, які можуть впливати на дію запропонованого регуляторного акта, до нього будуть вноситися необхідні корективи.


	8. 
	Показники результативності акта 
	Статистичні показники:
- розмір надходжень до бюджету, пов’язаний з дією акта (грн.) (даний показник не впливає на результативність регуляторного акта); 
- кількість суб’єктів господарювання (розповсюджувачів зовнішньої реклами), на яких розповсюджується дія регуляторного акта (об’єктивно неможливо визначити кількість, даний показник не впливає на результативність регуляторного акта);
- розмір коштів, що витрачаються суб’єктами господарювання пов’язаними з виконанням вимог даного акта (об’єктивно неможливо визначити, даний показник не впливає на результативність регуляторного акта);
Соціологічні показники:.

- Час, що витрачається на виконання вимог даного регуляторного акта — до 30-ти днів;

- Рівень поінформованості розповсюджувачів — 80%.
Назва показника
на 2017 рік
на 2018 рік
Кількість суб’єктів господарювання (розповсюджувачів зовнішньої реклами), на яких розповсюджується дія регуляторного акта
Об’єктивно неможливо визначити

Об’єктивно неможливо визначити
Розмір надходжень до бюджету від дії даного рішення

Дозвіл видається безкоштовно

Дозвіл видається безкоштовно
Розмір коштів, що витрачаються суб’єктами господарювання пов’язаними з виконанням вимог даного акта
Об’єктивно неможливо визначити, даний показник не впливає на результативність регуляторного акта

Об’єктивно неможливо визначити, даний показник не впливає на результативність регуляторного акта
Ефективність регуляторного впливу рішення Новгород-Сіверської міської ради «Про затвердження Порядку розміщення зовнішньої реклами на території міста Новгород-Сіверський » визначатиметься:  
1. Кількість поданих  заяв на розміщення зовнішньої реклами;

2. Кількість виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами;

3.Кількість коштів, що надійшли до міського бюджету за розміщення зовнішньої реклами.


	9.
	Заходи, за допомогою яких  буде здійснюватися відстеження результативності акта 
	Базове відстеження результативності регуляторного акта здійснюється до дня набрання ним чинності. 

Повторне відстеження результативності буде здійснюватись через рік після проведення базового відстеження.

Періодичні відстеження результативності будуть здійснюватись раз на кожні три роки, починаючи від дня закінчення заходів з повторного відстеження результативності.



Начальник юридичного 

відділу міської ради





       Шахунов М.О.
Таблиця вигод і витрат
	Сфера впливу
	Вигоди
	Витрати

	Органи місцевого самоврядування
	1. Створення  прозорого механізму та удосконалення порядку надання дозволів на розміщення зовнішньої реклами.
2. Набуття позитивного іміджу владою міста в результаті врегулювання процедури надання дозволу на розміщення зовнішньої реклами.

3. Утворення та збереження сучасної рекламної інфраструктури у місті в умовах насичення міської території рекламними засобами.
	Витрати на оплату за розміщення в друкованих засобах масової інформації повідомлення про оприлюднення проекту рішення  аналізу регуляторного впливу акта, повідомлення про проведення громадського обговорення у вигляді “круглого столу” з обговорення проекту рішення міської ради.

	Суб’єкти  підприємницької діяльності
	1. Прозорість та зрозумілість процедури отримання дозволу на розміщення об’єктів зовнішньої реклами.

2. Скорочення термінів отримання дозволів на розміщення  зовнішньої реклами

3. Збереження умови безоплатності надання адміністративної послуги щодо отримання дозволів на розміщення зовнішньої реклами.
	1. Ймовірність відмови у наданні дозволу на розміщення зовнішньої реклами.


	Територіальна громада
	1. Упорядкування елементів благоустрою, створення привабливо вигляду місту шляхом застосування нових підходів у формуванні рекламної інфраструктури міста.
2. Ріст позитивного іміджу міста у потенційних туристів та громадян міста.

3. Створення сприятливих умов для життєдіяльності міста.
	Відсутні
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